TECNICO SUPERIOR UNIVERSITARIO EN
& TURISMO AREA DESARROLLO DE PRODUCTOS 7

ALTERNATIVOS UNNERSIDADES

TECNOLOGICAS

EN COMPETENCIAS PROFESIONALES

ASIGNATURA DE CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

UNIDADES DE APRENDIZAJE

1. Competencias Desarrollar productos de turismo alternativo mediante
un plan de negocios y promoviendo la participacion
comunitaria, con un enfoque sustentable, para el
aprovechamiento de los recursos naturales y culturales
de la region y contribuir a su desarrollo econémico.

2. Cuatrimestre Cuarto

3. Horas Teoricas 20

4. Horas Practicas 55

5. Horas Totales 75

6. Horas Totales por Semana 5

Cuatrimestre

7. Objetivo de Aprendizaje El alumno conceptualizara productos turisticos a traves
de las habilidades del pensamiento divergente y la
creatividad para la diversificacion de la oferta turistica
de la region.

Unidades de Aprendizaje . I-!orgs
Tedricas |Précticas | Totales

l. Fundamentos de la creatividad 5 10 15

Il. Factores y técnicas para la creatividad 10 30 40

lll.  Desarrollo de unaidea de producto 5 15 20

Totales 20 55 75
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

UNIDADES DE APRENDIZAJE

1. Unidad .de. I. Fundamentos de la creatividad
Aprendizaje

2. Horas Teoricas 5

3. Horas Précticas 10

4. Horas Totales 15

5. Objetivo de la El alumno identificard sus caracteristicas creativas a través del
Unidad de proceso creativo Yy los tipos de pensamiento para detectar sus
Aprendizaje areas de oportunidad.

Temas Saber Saber hacer Ser
Concepto y Describir el concepto de Responsabilidad
proceso de la creatividad Creatividad
creatividad Identificar las etapas del Objetividad

proceso de la Analitico
creatividad:
-Cuestionamiento.
-Acopio de datos.
-Incubacion.
-lluminacion.
-Elaboracion :ejecucién
y/o verificacion
-Comunicacion y/o
publicacién.
La importancia |Explicar los conceptos | Determinar las Etica
de los tipos de |de pensamiento caracteristicas de una |Responsabilidad
pensamiento en | divergente y persona creativa Creatividad
el proceso convergente reconocida en medios | Objetividad
creativo. artisticos Observador
Identificar las Analitico
caracteristicas de una
persona creativa:
Caracteristicas
cognoscitivas
Caracteristicas afectivas
Caracteristicas volitivas
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

PROCESO DE EVALUACION

Resultado de aprendizaje

Secuencia de aprendizaje

Instrumentos y tipos de
reactivos

A partir de una caso dado,
realizara un informe
individual descriptivo que
contenga:

-. Descripcion aplicativa del
proceso creativo.

-. Justificacion de cada etapa
del proceso

-. Enlistar las caracteristicas
creativas de su persona.

-. Conclusiones.

1. Comprender el concepto de
creatividad

2. Distinguir las etapas del
proceso creativo

3. Identificar los tipos de
pensamiento, divergente y
convergente.

4. ldentificar la caracteristicas
de una persona creativa

Lista de Cotejo
Estudio de Casos

Comité de Directores de la Carrera
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

PROCESO ENSENANZA APRENDIZAJE

Métodos y técnicas de ensefianza

Medios y materiales didacticos

Andlisis de casos Equipo de computo, cafidn, impresos,
Conferencia internet.
Discusion dirigida
ESPACIO FORMATIVO
Aula Laboratorio / Taller Empresa
X

- Comité de Directores de la Carrera - Y
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

UNIDADES DE APRENDIZAJE

1. Unidad de o .
. Il. Factores y técnicas para la creatividad
Aprendizaje
2. Horas Tedricas 10
3. Horas Practicas 30
4. Horas Totales 40
5. Objetivo de la El alumno desarrollara su creatividad a través de la identificacion
Unidad de de los factores y la aplicacion de las técnicas para la generacion de
Aprendizaje ideas de productos turisticos.
Temas Saber Saber hacer Ser
Factores Describir los factores Responsabilidad
determinantes |que intervienen en el Creatividad
de la desarrollo de la Objetividad
creatividad. creatividad: Analitico
Factores de
Personalidad.
Factores Cognitivos
Factores Afectivos.
Factores Socioculturales
- Comité de Directores de la Carrera - PO
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Temas

Saber

Saber hacer

Ser

Técnicas para
la creatividad

Describir las técnicas
para desarrollar la
creatividad:

- El foco

- Concepto y abanico de
conceptos.

- Provocacion.

- Movimiento.

- Relaciones forzadas.

- Analogias.

- Usos inusuales.

- Mejora de producto.

- Busqueda de causas y
consecuencias.

- Pruebas de dibujos y
de imagenes.

- Matrices combinatorias.
- Sinéctica.

- Seis sombreros para
pensar.

Proponer la idea de un
producto turistico
desarrollando las
técnicas de creatividad

Responsabilidad
Creatividad
Objetividad

Toma de decisiones
Observador
Analitico

Trabajo en equipo
Emprendedor

ELABORO:

Comité de Directores de la Carrera
de TSU en Turismo
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

PROCESO DE EVALUACION

Resultado de aprendizaje

Secuencia de aprendizaje

Instrumentos y tipos de
reactivos

Realizara un informe
secuencial de la generacion
de una idea de un producto
turistico con al menos tres
técnicas que contenga:

-. Técnicas

-. Proceso de aplicacion de
las técnicas seleccionadas.
-. Ideas obtenidas.

-. Cuadro comparativo de las
ideas obtenidas por cada
técnica.

-. Interpretacioén del cuadro
comparativo

-. Justificacion de la idea
seleccionada.

-. Factores empleados
durante el desarrollo de las
técnicas.

1. Identificar los factores que
intervienen desarrollo de la
Creatividad.

2. Comprender el
procedimiento de desarrollo de
las técnicas de creatividad.

3. Identificar ideas de producto
turistico

Ensayo
Lista de Cotejo

- Comité de Directores de la Carrera - Ky
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

PROCESO ENSENANZA APRENDIZAJE

Métodos y técnicas de ensefianza

Medios y materiales didacticos

Equipos colaborativos.
Practicas semi guiadas

Simulacion

Equipo de computo, cafidn, pintarrén,
impresos, rotafolio, papeleria, internet.

ESPACIO FORMATIVO

Aula

Laboratorio / Taller

Empresa

A, Comité de Directores de la Carrera - S e
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

UNIDADES DE APRENDIZAJE

1. Unidad .de. lll. Desarrollo de unaidea de producto
Aprendizaje
2. Horas Teéricas |5
3. Horas Practicas | 15
4. Horas Totales 20
L El alumno realizarA& una propuesta de producto turistico
5. Objetivo de la . . .
Unidad de considerando como pas_e proyectos cgnsolldgdos de turismo de
. naturaleza para contribuir a la generacion de ideas potenciales de
Aprendizaje .
desarrollo turistico.

Temas Saber Saber hacer Ser
Tendencias del |Identificar las tendencias | Determinar las Responsabilidad
turismo de del turismo de caracteristicas Creatividad
naturaleza naturaleza creativas que Objetividad

Identificar las generaron la Toma de decisiones

caracteristicas concepcion de Analitico

detonantes de proyectos | proyectos de turismo Organizado

nacionales e de naturaleza

internacionales de

turismo de naturaleza.

-Argentina.

-Costa Rica.

-Chile

-Espafia

México:

Oaxaca, Chiapas,

Veracruz, Tabasco,

Querétaro, Yucatan,

Quintana Roo,

Campeche y San Luis

Potosi.
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Temas Saber Saber hacer Ser
Propuestas Describir los elementos | Proponer la idea de un | Etica
para productos |que conforman un producto turistico Responsabilidad
turisticos producto turistico. considerando los Creatividad
elementos que lo Objetividad
-. Atractivo integran Toma de decisiones
-.Estructura e Observador
infraestructura Analitico
-. Supraestructura Organizado
Emprendedor
. Comité de Directores de la Carrera . Ky
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

PROCESO DE EVALUACION

Resultado de aprendizaje Secuencia de aprendizaje Instrumentog y tipos de
reactivos
Realizara una propuesta de | 1. Identificar las tendencias de |Proyecto
un producto turistico de su  |turismo de naturaleza Rubrica
region que contenga:
2. ldentificar las caracteristicas
-. ldea de Proyectos exitosos de
-. Justificacion turismo de naturaleza
-.Descripcion del contexto de
concepcion 3. Comprender el procedimiento
-. Descripcion aplicada de de desarrollo de un producto
los elementos que turistico.
conforman el producto
turistico. 4. Evaluar la idea de un
-. Conclusiones. producto turistico en referencia
a los elementos que lo integran
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

PROCESO ENSENANZA APRENDIZAJE

Métodos y técnicas de ensefianza

Medios y materiales didacticos

Equipos colaborativos
Aprendizaje basado en proyectos

Equipo de computo, cafién, pintarron,
impresos, internet.

Debate
ESPACIO FORMATIVO
Aula Laboratorio / Taller Empresa
X
A, Comité de Directores de la Carrera - S
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

CAPACIDADES DERIVADAS DE LAS COMPETENCIAS PROFESIONALES A LAS QUE
CONTRIBUYE LA ASIGNATURA

Capacidad

Criterios de Desempefio

Diagnosticar el potencial turistico de la
localidad a través de técnicas de

Elabora una investigacion que integre:

investigacion de campo y de intervencion | Entorno sociopolitico

comunitaria, para definir el producto
turistico.

Organizacion comunitaria
Tenencia de la tierra
Actividad econdmica

Recursos naturales:

-Tipo de ecosistema

-Localizacion

-Vias de acceso

- Caracteristicas particulares:
Descripcion
Extensién
Dimensiones
Particulares en vegetacion y fauna silvestre
Especies endémicas de flora y fauna
Elementos abiéticos

Recursos culturales:

- Tipo de poblacion

- Grupo étnico

- Elementos culturales y sus caracteristicas:
monumentos histoéricos, zonas arqueoldgicas,
produccion de artesanias, medicina tradicional,
actividades productivas, festividades,
gastronomia, usos y costumbres.

Infraestructura:

Alojamiento

Alimentacion

Accesibilidad

Servicios complementarios

Comité de Directores de la Carrera
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CONCEPCION DE PRODUCTOS TURISTICOS

FUENTES BIBLIOGRAFICAS

Titulo del

Autor Ao D Ciudad Pais Editorial
ocumento
Keil, John M. (1990) | Creatividad México México Mc Graw Hill
Rodriguez, (1985) | Psicologia de la México México Pax México
Mauro creatividad
Garcia Garcia, (2003) | Formacion de México México Continental
Enrique emprendedores
De Bono, (1994) | El pensamiento México México Paidos
Edward creativo
Churba, Carlos (2005) | La creatividad Buenos Argentina | Dunken
A. Aires
Kelley, Thomas | (2005) | Las diez caras de la Estados | Currency
innovacion Unidos
Fisher, Marsh (1996) | Pescando ideas Estados | Peterson
Unidos Guides
Peters, Tom (1999) | El proyecto 50 Estados | Knopf
Unidos
Harrington, H. (1998) | El juego de Estados | Mc Graw Hill
James herramientas de Unidos
creatividad
Alcaraz, Rafael (2007) | El emprendedor de | Distrito México Mc Graw Hill
éxito Federal
Ibarra, David Los primeros pasos | México México Limusa
al mundo
empresarial
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